
Une«marketplace»

universelle

Crééeen novembredernier
par Thibaud Lecomte, Théo

Gesbert,Flavien Lallemand,

rejoints parPhilippe Vergine,

epargnoo, plate-formeglobale
dédiée aux placements non

cotés enarchitectureouverte,

poursuit son développement
avec le référencementd’une
nouvellecatégoriedeproduit :

l’assurancevie. Objectif de la

FinTech : « créer une market-

place universellede l'épargne

en proposantuneexpérience

totalement digitalisée,avec

à terme le référencementde
toutes les catégories de pro-

duits d’investissementssur la

plate-forme».

Dotéed’une centainede pro-

duits d’épargne (livrets rému

nérés,comptes à terme,SCPI,
OPCI, groupements fores-

tiers ,produitsstructurés,etc.),

la plate-formeproposedésor-

mais des nouveaux contrats

d’assurance-vie: Intencial
Liberalys Vie (assurépar
Apicil Epargne) et Himalia

(assuré par Generali). Les
équipesde laplate-forme ont

composépour chacunde ces
deux contrats, desallocations

adaptéesauxdifférentsprofils

de risqueet objectifsd’inves-
tissement (prudent,équilibré,

ambitieux et dynamique),
mais aussi par thématique

(fonds euros, immobilier,
monétaireet PrivateEquity).
Selonepargnoo,d’autrespro-

duits serontproposésprochai-

nement. à l’instar du Private

Equity, des PER ou encore
desplacementsobligataires.

Ainsi, la marketplace ambi-

tionne de référencer plus
de cinq cents produits, d’ici
douzemois, et plus de cinq
mille,d’ici cinq ans.

Depuis son lancement,epar-

gnoo adéjàcollecté un million

d’euros,avecunobjectif fixé à

cinq millions d’euros,d’ici la

fin de l’année,et compteplus

de deux cents souscriptions.
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